DIE ULTIMATIVE
ANZEIGEN -
FORMEL

VON MIRIAM BETANCOURT

Storymarketing fur Hirn, Herz und Geldborse



Hallo,

wie schon, dass Du da bist.

Und ich weil3, warum.
Keine Sorge. Ich kann keine Gedanken lesen und auch sonst keinen Feenstaub verspruhen.
Aber ich weil3, womit viele Onlineunternehmer kampfen ...

..welil ich das auch mal getan habe (ist Gott sei Dank vorbei) und ...
..weil ich jeden Tag viele Beispiele sehe.

Die Anzeigenpreise auf Facebook und Co. steigen - immer weiter.
Und:
Viele Unternehmer haben zu wenig Kunden.

Fur beides gibt es EINE Losung-Strategie.. j;fr\“
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Geschichten
Mein Name ist Miriam Betancourt und
ich bin Grunderin von \ \
"Storymarketing fur Hirn, Herz und Geldborse" \
(siehe Grafik). /\f~/ ?\
Und aus diesem System gebe ich Dir heute /

=

eine starke Komponente an die Hand:

die ultimative Anzeigenformel. | Visle Bestsllingsn
Integration
im Emotionalisieren
Verkaufsprozess mit psychologischen
Triggern
T

Also lasse uns losgehen und einen
Blick in den Werbeanzeigenmanager
werfen




Neun Elemente fur
eine ultimative Anzeige

Starte mit einer Frage, die direkt zur Zielgruppe spricht. Das
/I bekommt die Aufmerksamkeit und zieht weiter in den Text.

Nutze Storytelling-Elemente, um eine emotionale Brucke zu schlagen, wie "Ich

2 fUhle, habe entdeckt, ...", gefolgt von einer "Entdeckung", die nachher zum
Angebot fuhrt.

Sage lhnen, was sie bekommen und wie sie davon profitieren kdnnen, wenn
3 sie es anwenden.

Gebe eine Zeitkomponente dazu, damit klar ist, dass jetzt eine Handlung
4 wichtig ist

Gebe eine klare Handlungsanweisung, was jetzt zu tun ist. Im
5 Onlinemarketing-Sprech CTA (Call to Action) genannt.
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6 Nutze einen Link, der verrat, was sich dahinter befindet.

7 Ein Bild, das anders ist als sonst, oder eine emotionale Geschichte erzahlt
8 Noch einmal das Angebot betiteln

9 Noch einmal Handlungsaufforderung

Resultate beschleunigen

Du hast eine Formel in der Hand, die richtig angewendet, massive Ergebnisse bringen kann.

Aber lasse mich ganz ehrlich sein: Eine Anzeige allein wird das Business nicht nach vorne bringen. Aulserdem lasst jede gut laufende
Anzeige mindestens zwei Drittel des Umsatzes ungenutzt, wenn mann nicht noch ein paar andere Dinge tut. Ich habe herausgefunden,
dass ich am besten helfen kann, wenn ich einen Blick auf Deine individuelle Situation werfe. Normalerweise koste ich 300
Euro die Stunde. Du kannst Dich aber hier jetzt fUr ein kostenloses halbstindiges Gesprach bewerben. Danach ist Dir ganz klar, was
bisher fUr eine erfolgreiche Strategie gefehlt hat und wie Du am besten Ergebnisse bekommst.

Warum tue ich das? Um Dir den Wert meines Systems "Storymarketing fur Hirn, Herz und Geldborse" zu zeigen, so dass Du eines Tages

mit mir arbeiten willst...aber keine Sorge..das Gesprach ist absolut unverbindlich und kostenlos. Die Anzahl der Platze ist allerdings
limitiert:

Hier Termin mit Miriam machen und Fragebogen ausfullen



https://miriambetancourt.bookafy.com/service/sppedcoaching-halbe-stunde

Ein Anzeigen-Beispiel
(ohne weiteres Bild)

Umsetzung

Wie schaffen es Onlineunternehmer, eine gut funktionierende
Anzeige aufzusetzen? | 1

Bei der Frage habe ich frUher auch eine Schreibblockade 5
bekommen, muss eine Anzeige doch so viele Aufgaben

FO r‘ m e ‘ gleichzeitig erledigen.

Das ist vorbei.

Wenn ich anfange auf den weil3en Bildschirm zu starren,

[ £ e orientiere ich mich an meiner ultimativen Anzeigen-Formel.

Frage stellen, die den Schmerz des Adressaten aufgreit | 1 Feeds

Schmerz weiter aufgreifen, Sympathie und . o . . . L .
i S s Miriam Betancourt - Storytelling P | INNT M re| Wi h [ N P nk n:
Vertrauenswirdighkeit aufbauen 2 (@ und Verkaufs-Psychologie in Sie beg tmitdre cntige unkte

Onlineanzeigen
Dias Angebot | 3 i | |
Frage stellen, die den Schmerz des Adressaten 1|:| lch will das Weiterscrollen Stoppen,
Eine Zeitkomponente reinbringen wie _erstmals” cder .in 4 sufgreift _ _ 2|:| Der Text <oll gelesen werden.

dieser Woche* T . . . . .
30 und ich mdchte, dass jemand auf den Link klickt.
Handlungsaufforderung (CTA: Call to Action) 5

URL | 6 Lasse uns mit dem ersten Schritt starten- das Weiterscrollen
7 stoppen.
Das erreichen wir, in dem unser Bild heraussticht. (Das Bild
Angebot klarmachen 3 oder Video ist zu 80 Prozent dafur verantwortlich, ob
unsere Anzeige gut lauft oder ein Rohrkrepierer wird. Denn
damit stoppen wir das Weiterscrollen).
Handlungsaufforderung 9

T Wie machen wir das?

Uitimative Anzeigenformel | REQISTRERES
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Da gibt es mehrere Wege.
Aber der einfachste ist, das zu tun, was sonst keiner macht.

Ein Beispiel: Wenn alles bunt ist, dann zeigen wir eben ein
schwarz-weiRes Bild. Ahnlich wie ich es hier benutzt habe.

Wenn der Tipp gefallen hat, dann kommt hier mehr in meiner

5 ,Ultimativen Anzeigen-Formel”, die ich erstmals zur 4
Verfugung stellen. Sie hat mich noch immer aus jeder
Schreibblockade rausgehoilt.

Jetzt hier klicken, Newsletter bestellen und die Formel kommt
ins E-Mail-Postfach. (g

i

www.miriam-betancourt.de/ultimative-anzeigenformel ] 6

Ultimative Anzeigenformel kostenlos g
bekommen

Jetzt hier klicken 9

Ich kann Dir am besten helfen, wenn ich mir Deine individuelle Situation anschaue,
analysiere was bisher die Hurden waren und nun die nachsten Schritte sind, damit Du
nicht weiter Geld auf dem Tisch liegen lasst. Die Anzahl der Platze ist limitiert.

Hier Termin mit Miriam machen und Fragebogen ausfullen



https://miriambetancourt.bookafy.com/service/sppedcoaching-halbe-stunde

